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Publicas y Comunicacién, para operar en @ moddlidad escoanzada, bajo el sislema de creditos,
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H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRE NTE

A estas Comisiones Permanentes de Educacidn y de Hacienda ha siao turnado el dictamen
200/14, de fecha 27 de junio de 2014, en el que cl Consejo del Centio Universitano de
Ciencias Econdmico y Administrativas proponen la creacidn del programa academico ae la
Licenciatwa en Relaciones Publicas y Comunicacién, para operar en 'a modalidad
escolanzada y bajo el sisterna ae creditos, a partir del cicle escolar 2017 "A”, y

Considerando:
1 Que la Benemérita Universidad de Guadalgjara es una institucion pdblica con autonomia

y patimonio propios, cuya actuacion se nge en el marco del articulo 3 de la Constitucion
Politica de los Estades Unidos Mexcancs

~

Que en la actualidad, la Universidad de Guadalajara ha tenido cambios y evoluciona ae
acuerdo a las necesidaaes de la sociedad, estc se hace evidente en ia definicion del Plan
de Lesarollo Institucional (PD;), 2014-2030 Construyendo el Futuro

3 Que la Universidad de Guadalajara establece, en su mision, una vocacidn internacional y
de compromiso social con la educacidn publica para los niveles medio superor y supernor
El desarrcllo cducativo regional, estatal y nacional, se sustenta en el progreso cientifico y
tecnelogico y en la extension y difusién, para incidir en el aesarolio sustentanle e incluyente
de la sociedad

4 Que la Universidad ha establecido poliicas institucionales en cumplimiento a sus funciones
sustantivas de docencia, mvestigacién, extension y difusién, conforme a lo establecido en
los ariiculos 5y 6 ae ki tey Orgdnica de la Universidad de Guadalajara que le permite

Uncionar como una Red colaberativa y subsidiana para el desarrolic de las funcicnes
sustantivas, que promueva la infegracién e interaccidn enfre la eaucacion media
SUPeNOr y superior,

b} Impuisar el aesarrollo equilibrado de las entidades de la Red para atender la demanda

c) Fomentar una cultura de INnnovacion y calidad en fodas las aciividades unverstanas,

educativa en las regiones del Estado en fas distintas modalidades de eaucacion, \§/

d) Promover la intemacionalizacidn en las diferentes funciones sustantivas y ady
institucidn,

) Promover el compromiso social e iImpulsar la vinculacion con el entorno en

de las funciones sustantivas,

f
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g) Promover la eauidad, el desarclio sustertable v la conciencia ecolégica

Que el objeto de estudio de 'as reiaciones PUBICAs ¥ Ia comunicacion, son 10§ Procesos de
Interacc:dn socialy de comunicacidn persuasiva que se dan entre las organizaciones y sus
audiencias, bajpo todo tipo de sistemas polificos © econdmicos Ante un entomno global
fuerlemente competitivo, la evolucidn de la sociedad v la transformacion de las emnpresas
& nstituctones lacales, nacionales e infemacionales, junto al desarollo de nuevas
tecnologias de comunicacidén, han propiciado la formacién y  aclualizacion  ce
profesionaies en Relaciones Plblicas y Comunicacidn, con el fin ae que adguieran
contenidos tematicos, métodos e instrumentos que les pemmitan enfrentarse ai nuevo
escenaro y desarollar estrafegias eficaces e innovadoras para obtener 10s resulrados
deseados de las empresas e nstifuciones

Que e! Institufo Inremnacional de Perodismo y Comunicacion Polifica, a fravés de su Reclor,
destaca que hoy dia predomina la necesidad de formar y capacitar a profesionistas en la
carrera de Relaciones Plblicas y Comunicacion Argumenta aue 'os diferentes hpos de
organizaciones demandan y fequieren de las nuevas estralegias y tendencias de
comunicacidn corporativa, que les permitan destacar sobre su competencia  Dicho
Inslitulo propone v avala la formacidn y capacacién de profesionistas de la carrera en
comenio, debido a que hay una ara demanda social de este tipo de perfl en México,
pues las relaciones publicas y la comunicacidén pueden ayuaar a las organizaciones
prvaaas, pubicas y sociales al cumplimiento de sus objetivos

Que nace apenas dos décadas, el nimero de agencias de Relaciones Publicas que
operaban en México era menor a doce, pero actuaimente se estima que e mercado estd
compuesto por mas de cien Este iIncremento obedece a que la demanda de dichos
servicios, fanlo de empresas locales como de fildles intemacionales instaladas en el pais,

crecid significativamente %
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Que el Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018 establece como mela alcanzar 40% de
cobertura en educacidn superior al ano 2018, el estado de Jalisco, para el ciclo escolar
2015-2016, alcanzé un poco mas det 34%1, es decrr, fendria que aumentar alrededor de
6 puntos porcentuales en los ultimos dos anos

©

Que un problema que presenta la eaucacién supenor en el pals es la concentracidn de
la maticula en careras tradicionales Segin un esiuaio realizado por MNEGI en 2011,
26.7% de los alumnos de nivel superor se Uoican en careras relacionadas con los
negocios y la aaministracion, seguiao por las carreras enfocadas a ias ingenierias con
14.4%, salud 14%, derecho 10.2%, clencias sociales y estudios del componamiento
7 2%, y las relocionadas con la arquitectura y la construccién con 5 1% Por ello, el ieto
es impulsar carreras innovadoras, con el fin de contar con profesionales calificados que
contribuyan a satisfacer las necesidades locales y regionales.

5]

Que segun la publicacién de la Revista Mexican Business Web, con resuitados realizados
por la Confederacién de la Industnia de la Comunicacion (CICOM), ia industna de las
Reiaciones Plblicas en Mexico ha crecido y esta creciendo mdés que la pudhciaad, ias
promociones y la mercadolecnia directa La revista destaca que, en los afos recientes,
las Relaciones Publicas han crecido a un 22 %, mienfras que Ias promociones, la
puplicidad y la mercadotecnia directa, han descendico a un 151 %, 14.3 %y 956 %,
respectivamente

11 Que la Online Career Center México (OCC mundial), la bolsa de trabajo Iider en
Méxco, informo que hasta septiembre de 2012, Relacones Publicas es una ae las
carreras con mayor demanda laboral por parte de las organizaciones Dicha profesidn ha
impactado postivamente el indice OCC del Empleo y, ademds, este mpacto represenia
un alcance historico de 156 puntos La OCC destaca que ias organizaciones de las

Aflcades con mayor demanda laboral de esta profesidn son Jalisco, ia Ciudad de

México y Nuevo Leén, v gue en ofias entidades como Sonora, Colima, Oaxaca, San Luis

Potost y Yucatan, la demanda laboral para ia profesién se ha incrementaao en 128%,

122% y 118 %, 110% y 108%, respecivamente Ademds, sefialo que denfro de 1a

Jjerarquia de los puestos, las caregorias mds solicitadas por la demanda laboral de las

organizaciones es en un 55% el puesio ejecutivo, y que los recien egresados @shén siendo

confratados en un 49%

! Informe de Actividades 2015. Rector General de la Umversidad de Guadalajara. p1d
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12 Que de acuerdo a la suma de los datos globales ae' encuentro anual celebrado en
Colombo Argentina, en 2012, en la cumbre de la Red Internacional de Relaciones
Publicas (PRN por sus siglas en inglés), que integra a 1,100 profesionistas de Consultoras
de Prensa y Relaciones Plblicas de mds de 40 paises y gue genera ingresos anuales de
122 millones de délares?, destacd que a nivel mundidl, tanto en el sector publico como
en el prvado, la demanaa de los sevicios de prensa y de la profesion de Relaciones
Plplicas contintia creciendo y que ésa es y serd la tendencia aln en paises en vias de
desarrollo, en donde la disciplina todavia es muy joven También se analizd y se concluyo
que fanto en Aménca Latina como en Europa y Asia, las mediciones requendas por los
clentes se han centrado mds en evaluar el valor gque las orgamizaciones obtienen a
cambio de los honoraros que reciben por los sevicios profesionales de relaciones
plbiicas, que a medrr los resultados de la gestion en témnos ae oercepcion
posicionada en la opinion publica u ofras audiencias de interes Lo antenor representa un
area ae oportunidad dorde el quehacer del profesionista en Relaciones Publicas y
Comunicacién puede aplicarse:

13 Que del estudio comparativo realizado ex profeso para la creacidn del PE, concerniente
a la oferta de la Licenciatura en Relaciones Pblicas y Comunicacion, se desprende que
en la Zona Centro Occidente del pais, es muy escasa la oferta académica de la
Licerciatura en Relaciones Publicas y Comunicacion, ya gue sélo la Universidad del Valle
de México, la Universidad Auténoma de Guadaiajara y fa Universidad Panameacana la
ofrecen, siendo Instituciones privadas La primera institucidn enfoca esta icenciatura al
area empresarial, con la oportunicad de que los estudiantes se especiaicen en
publicidad, comunicacién, sevicios turisticos y recursos humanos, la segunda se focaliza
en formar especialistas para que sean capaces, apfos, y hdabiles para trabgjar la

éntaad y comunicacion comporativa que las organzaciones requieren para generar
relociones puplicas armoniosas vy reaituables ante sus diferentes fipos de publicos, y la
tercera busca formar profesionales que generen de forma eficaz, etica y responsable,
respuestas y comportamientos publicos sustentables que detonen el desarrolio social,
cultural y econdmico

2 ‘La dlrundd dess{\ cos de prensa y relaciones. 'mbllc.l; continua cmcvcmo Re
hitp: de-prensa-y-rl p
Consaradoal | dc i de 2015
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Que el campo para el gercicio profesional del Licenciado en Relaciones Puplicas y
Comunicacién es muy amplio, ya que ‘s profesionales en dicha matena ayudan a los
oiganizaciones y @ sus m:embros a relacionarse mejor con los demds, mejorar sus
procesos comunicacionales, o Incluso, impulsar procesos de reingenieria de su identidad
comporativa En el sector plblico las oportunidades laborales se propician por la
necesidad de legtimar 10s programas y proyectos de las autordaces, v de ganar
confianza v credibilidad de la ciudadania En el dmbito privado, los egresados del PE
pueden mpulsar acciones estiategicas y planes de accion onentados a mejorar su
Imagen corporativa, asi como ampliar las relaciones y la comunicacion con nuevos
clientes, proveedores y diferentes grupos vinculados al cumplimiento de la misién ae las
empresas En el ambito social, los profesionales pueden actuar coaayuvando en la
consecucion de sus objefivos, apoyando la asesoria. gestion y promocion de programas
sociales, culturaies y organizacionales que contibuyan a generar relaciones publicas
fructiferas y duraderas

Que adicionaimente, los profesionales de 1as relaciones plblicas v la comunicacidn
pueden laborar en procesos de geston de la informacidn, en la docencia e
invesfigacion, asi como en los diferentes espacios que generan los medios de
comunicacion Del mismo modo, los egresados del PE pueden trapajar en agencias de
felaciones publicas, opinion publica, © de comunicacion para asesorar y elaborar
proyectos para el mejoramiento de la imagen publica de las organizaciones y/o de
personajes e Individuos Es decrr, existe un nicho de oportunidad que esta creciendo en
esta drea

En la Zona Metropolitana de Guadalajara se realizd un estudio sobre la demanda
estimada de la Licenciatura en Relaciones Puklicas y Comunicacion Se apiicaron 385
encuestas dleatonas smples a diversos alumnos de preparatona El 39% de los
ncuestados confestd que piensa estudiar una carrera del Centro Universiiano  de
Ciencias Econdmico Administrativas; un 9% contestd que ia carera que le gustaria cursar,
es la propuesta de nueva creacién, la Licenciatuira en Relaciones Publicas v
Comunicacion, 1o que marca una tendencia progresiva respecto de la preferencia por
este fipo de PE N

Que desdle su creacion, el Centro Universitario de Crencias Economico Adminigtrativigs ha
Impulsado estrategias para aumentar la matricula, sin embargo, no se ha |ogrado la
cobertura deseada Es por ello que se considera estratégico ampiar la) matigula
dversificando la oferta de carreras

eagra s ae 22
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Que tanto el Pan Institucional de Desarrollo de la Universidad 2014-2030, como ! Plar de
Desarollo del Centro Universitano ae Ciencias Econémico Aaministrativas fienen como
opjefivo ampliar y diversificar la matrdcula, tomando en cuenta las tendencias globales y
de desarrollo regional Una de sus estiategias es crear programas educativos en dreas
emergentes del conocimiento El proyecto de creacion de la Licenciatura Relaciones
Puplicas y Comunicacion podré coadyuvar al cumplimiento de dicho propdsito

Que los programas en la Universidad gue tenen algunas semejanzas son la Licenciatura
en Perodismo, la Licenciatura en Mercadotecnia, v la Licenciatura er Comunicacion
Pdblica, sin embarge. las caracternsticas propuestas para este nuevo programa lo hacen
diferente dentro de lka Red Universitana La parficulandad es que es multiaisciplinano. La
propuesta infegra la teoria vy la practica en diferentes dreas del conocimiento como
mercadotecnia, perodismo, fecnologias de la educacién, psicologia, comunicacion
publica, entre otras Tendra un curiculo cenfrado en el estudiante vy su aorendizaje,
meaante la elaboracion de proyectos integradores, estudio de casos v resolucion de
problemas

Que la iImportancia ae abrir una licenciatura de este fipo estiba en que las relaciones
publicas forian buenas relaciones con los diversos publicos de una empresa, opteniendo
publeidad favorable, creando una opuena imagen corporatva y manejando o
blogueando los rumores, relatos o sucesos desfavorables Las principales herramientas de
las Relaciones Publicas incluyen relaciones con la prensa, publicidad de productos,
comunicaciones comporativas, cabildeo y servicio plblico (KOTLER, Phiip y Amstrong,
Gary, 2003, pp. 14-15 y 502-503.), redundando en las diversas regiones de Jalisco, de la
Zona Occidente

Que los anteriores antecedentes se constituyen en argumentos que ayudan a
fundamentar la propuesta de creacion de la Licenciatura en Relaciones Publicas y
omunicacion, con el propdsito de preparar profesionales de alto nivel academico que
atiendan problemas actuales de las empresas relacionados con su Imagen corporativa y
su prestigio, a través de dversas estrategias de comunicacion, contiibuyendo er el
conjunto de procesos de seleccion, tratamiento, difusidn y recepcion de informacion ©
de discursos de las instituciones, sobre fodo en su relacion con los medios v el espacio
plblico Lo antenor se puede lograr a fravés de la produccién y circulacion de mensajes y
discursos que suponen la Inferseccion de los saberes sobre las légicas de produccion de
la informacién - perodistica, acudiendo a la reinvencion de las practicas ae
cormunicacion social  Es decrr, utilzar las diferentes *écnicas de comunicacion y -
socidizacidn de la informacién hacia las masas, para influr en la percepcién de los
diferentes publicos de las organizaciones
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22 Que el Colegio del Departamento de Administracion le propuso al Consejo de la Division
de Empresarial y este a su vez al Consejo del Centro Universitano de Ciencias Economico
Administrativas, la propuesta de creacién del PE de Ia Licenciatura en Reiaciones Publicas
y Comunicacion, avalada del 30 de junio de 2014, mediante el dictamen 200/14 de las
Comisiones Permanentes de Educacion y Hacienda

IS
@

Que el Programa Educaiivo (PE) de Relaciones Publicas y Comunicacion se focaliza en
formar profesionales que tengan una visidn global de las organizaciones y en aesarroilar
habiidades y destrezas para elaborar planes comunicacionales a nivel esiratégico,
factico y operativo, que posibiliten 1 aceptacion ae programas, productos y senvicios en
las distintas organizaciones En el contexto de un mundo globalizado y de mercados
attamente competides, las organizaciones que buscan el exito o supenvivencia, enfrentan
frecuentemente la falta de credibikdad, confianza y aceptacion por parte de amplios
sectores de usuanos o clienfes, esto se debe, en la mayor parte de los casos, a la
incapacidad de las organizaciones para alinear su quehacer cotidiano hacia una
dentidad corporativa que pemita relaciones armoniosas con los diferentes grupos,
actores y sectores de una comunidad, regién o estado, por 1o que las organizaciones
deben dejar de hacer todo aquello gue les genete una mala percepcion y evitar una
opinién publica negativa, cenfidndose en aquello que si contnbuye a formar una
percepcion posifiva por parte de la sociedad De ahi la mportancia de que las
instiuciones y las organizaciones sociales y poliicas cuenten con profesionales en
Relaciones Plblicas y Comunicacion gue apliquen métodos de mercadotecnia y
comunicacion publica para propiciar que la organizacion tenga mejor percepcidn entre
la gente, a' nvolucrarse todas tas formas de comunicacion aentro y aesde la
organizacion

24 Que el presente plan de estudio fendrd como objetvo general formar profesionistas
Innovadores, creatfivos, emprendedores, altamente capacitados y especializados en el
drea de las relaciones publicas y la comunicacidn; competentes para desempenarse
extosamente en el campo de las organizaciones privaaas, publicas y sociales que se

< desarolian en un contexto local, nacional o intemacional, con valores y prncipios

apegados a la responsabllidad social y al respeto de la diversidad cultural y de la
dignidad humana

25 Que los objetivos especificos son

) Formar expertos en el drea de la identidad corporativa e ingtitucional,

<
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d) Capacttar a los alumnos en la organizacién profesional de eventos y el profocolo
insftucional,

Formar profesionistas en el uso de las nuevas tecnologias de la comunicacior vy la
Informacién, asi como en las relaciones con los medios masivos de comunicacion v los
diferentes grupos de interés;

Fomentar en los alumnos la étca profesional v la responsabiliaad social como una
forma de vida y de hacer negocias,

Formar expertos en el diagndstico de la opinidn puplica, el estudio de as audiencias y
la Investigacién de las percepciones sociales y

Preparar profesiondies en la planeacién, disefio, ejecucion y evaluacion de estrategias
de comunicacidon que permita a las organizaciones el cumplimiento de sus objelivos

€

z e =

26 Que el pefil ael asprrante a ingresar al prograrna ae ia Licenciatura en Relaciones
Publicas y Comunicacion, consicera @ alumnos que sean proactivos y creatvas, con
espintu emprendedor e Innovador, con gran capacidad de observacion, analisis, critica y
sintesis, con habilidad de expresidn oral y escrta, con gusto por la lectura y estar
informados, con habildad y actitud para negociar y buscar acuerdos, asi como 'a
habilidad para andlizar y solucionar problemas, pero, sobre todo, que tengan el inrerés
por conocer y poner en practica los elementos de comunicacion que permien a las
organizaciones ser visibles, aceptadas y prefendas por los diferentes tipos de puplicos Es
necesanc que cuenten con principlos y valores vincuiados con el compromiso social, el
espeto a la dignidad humana y el mejoramiento del nivel de vida de la socieaad

27 Que el perfii de egreso de la Licenciatura en Relaciones PUblicas y Comunicacion se
caracterizard por una sdlida formacién académica, metodoldgica v tecnica de sus
egresados El perfil de egreso contara con los siguientes conocimientos, habilidaaes,
aptitudes, actitudes, capacidades y valores

+ Conocimientos ae aspectos historicos, tedncos, metoaologicos v conceptuales

~ respecto de las relaciones publicas y las clencias de 'a comunicacion,
Habildades para comunicarse y relacionarse con INd:viduos, grupos y organizaciones,
mostrando slempre su compromiso social en la gestidn de los procesos comunicalivos
Qe las organizaciones,
Habildades para investigar, evaluar, crear y monitorear la opinién y las relaciones
plblicas de las organizaciones ante los diferenfes npos de audiencias, usando (\J
metodologias cientificas y enfoques multdisciplinarios,
Habildades en el uso de las nuevas tecnologias de la comunicacion y la Infof
asi como en las relaciones con los Medios Masivos de comunicacion y 1os
Qrupos de Inferés;
Habilldades para planear, asesorar y coordinar de manera profesional | event s
ceremonias y protocolos institucionales en las organizaciones;

oagna B de 22
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Habildades y destrezas para prevenir y hacer frente a casos de comunicacién ae crisis
en las organizaciones

Aptiftudes para la conceptualizacidn, el diseno y la aplicacién de esfrategias de
comunicacién, relaciones publicas e iImagen corporativa,

Aptitudes para desermpenarse ccmo un excelente promotor y consultor de programas
sociales y culturales de las oiganizaciones que beneficien y ayuden a construr
relaciones publicas fructiferas y duraderas,

Capacidades para planear, disenar y gjecutar planes creativos de relaciones publicas
y comunicacion, tanto a nivel estratégico como tactico y operativo, apoyandcse en
las herramientas, los metodes y tos procesos mas avanzados en el campe del
cenocimiento y el desamollo tecnologico,

Fomentard los siguientes valores. solidandad, transparencia, democracia, cbjetividad,
respeto al medic ambiente, étca profesionai y responsabilidad sccial y

Los egresados tendrén una actitud de servicio, serdn preactives, entusiastas, positves y
dinérmicos

)
@

Que los Licenciados en Relaciones Pupiicas y Comunicacion conocerdn toda ia
estuctura de las organizaciones y sus procesos administrativos, con la intencion de
aplicar solucicnes en los diferentes tipos de organizacicnes, teniendo capacidad de
nierencia desde la alta gerencia (planeacién estrategica) y, de igual manera, en los
diferentes departamenios ¢ dreas funcionales [planeacidn tactica), asi como en los
procedimientos y métodos de trabaje de las dreas operativas (planeacidn operativa), con
el propdsito de alinear todas las actividades de las organizacionss, asi oMo [0s recursos
matenales, humanos, tecnologicos, econdmicos y financieros, hacia una ident:dad que
culmine en lo que se establece que se debe comunicar Aqui se asume que ne es lo
mismo 1dentdaa corporativa que iImagen corporativa El egresado de la licenciatura en
Relaciones Publicas y Comunicacion, dentio de sus competencias, conocimientos,
aptitudes, habilidades, valores y actitudes, podrd frabajar sobre la construccién de la
identidad corporativa, que a su vez fequiere un conocimiento exhausivo de la
‘composicion y funcionamiento de las empresas y las organizacicnes, desde la funcion de
planeacién, organizacién, direccién, contrcl @ infegracion de recursos humanos  Esta
formacién corresponde a las Ciencias Econdmico Administrativas Se considera un drea
de oportunidad para el estado, el petencial en la regidn, las empresas corespondientes
a focos los sectores productvos y socidles Actualmente tal situacién no puede ser
satisfecha por las instituciones educativas locales y nacionales, de ahi aue un poyecto
como la Licenciatura en Reaciones Plblicas y Comunicacién esulte  d:amignte
perfinente e innovador para el proyecto de desarollo de la regidn, del Estado v gi pas!

Pagra 9 de 22




UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSHIO GENITRAL UNIVIRSITARIO

Exp.021
Diclamen Num 1/2016/294

29 Que dado el cardeter multidisciplinano del PE fueron disenadas seis onentaciones

a} Relaciones PUblicas y Comunicacion para las instifuciones del sector publico.

b) Relaciones Piblicas y Comunicacion para las organizaciones privadas,

¢) Relaciones Publicas y Comunicacion para organizaciones politicas,

d) Relaciones Publicas con los medios de comunicacion,

e] Relaciones Plblicas a lravés de las nuevas lecnologias de la nformacion vy las
comunicaciones y

Procesos de cambio y solucién de conflictos

30 Que el PE contard con soporte bibliografico v hemerogrdfico del Cenfro de Recursos
informativos (CERI), laboratornios, aulas y auditorios que el CUCEA dispone para las
actvioades suslaniivas de la universidad y, ademas, con ei apoyo que establece la
normatividad universitana para los programas de pregrado que actualmente operan en el
CUCEA y en la Red Universitaria

31 Que la creacion del PE de Relaciones Publicas y Comunicacién es parte del aesarrclio de
un programa infegral y mutdiscipinano que vincula la aocencia v la investigacién La
diversdaa de disciplinas y ciencias relacionadas con las Relaciones Plblicas y
Comunicacion da la posibiidad de que los estudiantes puedan generar invesigacion
aplicada inferdisciplinana La creacion de un PE como el que aqui se propone liene como
objefivo la formacion de recursos humanos que puedan ofrecer soluciones @ los
problemas al interior de las organizaciones y entre ellas, a través de los conocimientos y
competencias en el ambito de las relaciones publicas y la comunicacibn

32 Que la moviidad de los estudiantes al intenor y fuera de la Red Universitana permitira tener
acceso al conocimiento, laboralono y demas servicios con los que cuentan los diferentes
fros Universitanos y ofras universiaades. El objetivo es facilitar y fortalecer la formacion
n cualquiera ae las onentaciones de este programa

descemrohzodo del estado de Jalisco, tiene y asume la esponsobmdad Y COMPIomiso

33 Que la Unwversdad de Guadaigjara, como Iinglilucidn de educacion pdbli@&]

demandas y tendencias que se encuentren vigentes entre los diversos sectores
que componen el lejdo social Una de las demandas del mercado laboral

Pégre 1090 22
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Que el PE se financiard con los recursos ordinanos del Centro Universitano de Ciencias
Economico Administrativas de la Universidad de Guaddlajara. La planta docente se
conformard principalmente con los profesores e Investigaaores adscritos al Departamento
ae Administracion, asi como con los profesores de los diversos departamentos con los
que cuenta el CUCEA Se contard con el apoyo del cuerpo académico consolidado UDG
486 “Andlisis poliico y gestdn de las organizaciones” y del Cuempo Académico en
formacién "UGU Gestidn PUblica Municipal’, asi como por la planta de profesores con el
verfil requendo para INCIar este NUevo programa

En virftud de los resul:andos antes expuestos, y

Resultando:

Que la Universidad de Guadalgjara es un organismo publico descentralizado del
Gobiemo del Estado con aufonomia, personaiidad juridica y patimonio propios, de
conformidad con lo dispuesto en el arficulo 1 de su Ley Orgdnica, promulgada y
publicada por el Fiecutivo local el dia 15 de enero de 1994, en ejecucidn der decreto
numero 16319 del H Congreso del Estado de Jalisco

Que como lo sefialan las fracciones |, Iy IV del articulo § de la Ley Orgénica de la
Unwversidad, en vigor, son fines de esta Casa de Estudio la formacion y actualizacidn
de los tecnicos, bachilleres, técnicos profesionales, profesionistas, gracuadas y aemds
recursos hurmanos gue requiere el desarrollo socic-econémico del Estado, organizar,
realizar, fomentar y difundir la investigacidn cientifica, tecnolégica y humanistica, y
oadywvar con los autordades educativas competentes en la orentacion y
promocion de la educacién media supernor y superor, asi como en el desarrollo de la
ciencia y la fecnologia

Que es afmbucion de la Universidad realizar programas de docencia, investigacion y
difusidn de la cultura, de acuerdo con los principios y onentaciones previstos en el
articulo 3 de la Constitucidn Federal, asi como la de establecer las aportaciones de
cooperacidn y recuperacion por los sevicios que presta, tal y como se estpula.en ias
fracciones il y XIi del articulo 6 de la Ley Orgénica de fa Universidad de Guadaldy

adoptard el modelo de Red para organizar sus actvidades acadér
administiatvas
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Que es alnbucién del Consejo General Universitano, conforme lo estaclece el arficulo
31, fraccxdn M ce la Ley Organica y el aricuio 39, fraccion | del Estatuto General, crear
carreras y programas de posgrado y promover iniciativas y estrategias para poner en
MArcha Nuevas carneras y posgrados

Que conforme a lo previsto en el articulo 27 de la Ley Orgdnica, el H Consejo Generai
Unversifano funcionard en pleno o por comisiones

Que es afibucidn de la Comision de Educacién del H Consejo General Unversitano
conocer y dictaminar acerca de las propuestas de los Consejeros, el Reclor General o
de los fitulares de los Centros, Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas
necesanas para el mejoramiento de los sislemas educativos, los critcros  ce
Innovaciones vedagogicas, la adminishacién académica y las refomas de las que
esten en vigor, conforme lo establece el articulo 85, fracciones |y IV del Esfatuto
General

Que la Comision de Educacién del H Consejo General Universitano, tomando en
cuenta las opiniones recibidas, estudiard los planes y programas presentados y emitira
el dictamen comespondiente -que deberd estar fundado y motivado-, y se pondra a
consideracién del H Consejo General Universitano, segun lo establece el aricuo 17
del Reglamento General de Pianes de Estudio de esta Universidad

Que de conformidad al articulo 86, fiaccion IV del Esiatuto General, es atrbucion de la
Comision de Haclenda proponer al Consejo General Universitarno el oroyecto de
aranceles y contibuciones de la Unversidad de Guadalajara

Que con fundamento en el articulo 52, fracciones Il y IV de la Ley Orgénica, son
atrbuciones de los Conselos de los Centros Universitanos, aprobar los planes de estudio
y someterlos a la aprobacién del H Consejo General Unversitano

Que como o establece el tstaluto General 138, fraccién |, es afrbucion de los
Consejos Divisionales sancionar y remifir @ la autoridad competente propuestas/da, los
Colegios Departamentales para la creacidn, transformacion y supresion de glaney y
orogramas de estudio en licenciatura
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Por lo anfes expuesto y fundado, estas Comisiones Permanentes de Educacion y de Hacienda
tienen a bien proponer al pleno del H Consejo General Universitarnio los siguientes

Resolutivos:

PRIMERO. Se crea el Programa Educativo de Licenciatura en Relaciones Publicas y
Comunicacion, para operar en la modalidaa escolanzada, bojo el sistema de créditos, en el
Centro Universitano de Ciencias Economico Administrativas, a partir del ciclo escoiar 2017 "A”

SEGUNDO El plan de esfudio contiene dreas determinadas con un valor giobal, de acuerdo
con los requenmientos establecidos por drea de formacidn, para ser cubiertos por [os alumnos
y que se organiza conforme a la siguiente estructura

Areda de formacion Créditos %
L vea de formacién basica comin 102 244
Area de formacion bésica particular obligatoria 148 35.4
_ Area de formacién especializante obligatoria 120 288
Area de formacién especializante selectiva 24 57
Area de formacién optativa abierta 24 57
Numero minimo de créditos para optar por el fitulo 418 100

TE

ERO. Las unidades de aprendizaje correspondientes al plan de estudio de Reiaciones
lblicas y Comunicacién se describen a contnuacion, por area de formacion

Fogna 13 ae 22
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AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA

HORAS | HORAS
TEORIA | PRACTICA

UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO Prerrequisitos

Administracion | cr 40 40
Administracidn Il cr 40 40

Expresion Oraly Escrita cr

Administracion |

Conceplos Juridicos I o
Fundamentales
Mefodologia y Précfica de la [ <y
Investigacion
Unwersidad v Siglo XXI cr
Contabiidad General a1
Econormia | cr
Estadfstica | cr
Estadfistica I cr
Matematicas | cr
Etica Profesional s
Tecnologias de la cr
[ Informacion
Totales

/
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AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR OBLIGATORIA
UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO | HORAS | HORAS | HORAS | CREDITOS | Premequisitos

TEORIA | PRACTICA | TOTALES
Relaciones Pablicas Y
Comuncacion cr | 40 20 80 6
Liderazgo y Habllidades
Drrectivas cr | 4 40 80 8 |
Negocios Infernacionales Y
Diferencias Cullurales cr | 4 40 80 8
Desariollo de Empiendedores | CT | 40 20 80 B Administracion
Responsabilidad Social
Corporativa cr | 40 20 60 6
Mercadotecnia cr | 40 40 80 B
Imagen Co:poratival cr | 40 40 80 B
Diserio Organizacional T | 40 40 80 8 Administracion |
Gesfion de la Calidad cT | 40 0 80 8
Administrocién para la Torma
e Decisiones T 40 40 80 8
Desarrollo Sustentable cr 40 40 80 8 |
Seminaro de Investigacion er Metodologia y fracica
Reraciones PUbicas y Comunicacion s 40 20 40 6 de la nvesrgocion
Negociacion y Manejo de
Conflictos cr | 2 40 40 6
Marco Juridico de Ias Concer s
Empresas c1 40 40 80 8 Fundomentcies
Disero y Produccion de - B
Cornunicacion Audiovisual | CT 40 40 0| 8
Sistemas de Informacién [+ 40 40 80 8
Empresanal (ERP)
Ingiés |
1 o 90 90 6
Inglés I
i 0 90 90 Ingles |
Ingiés Il
Ingles i
Ingles IV Ingles Il
s

L
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AREA DE FORMACIO! ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA
UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO | HORAS | HOI HORAS  CREDITOS | Prerrequisifos
TEORIA PRAC‘IICA TOTALES
Investigacion de Audiencias| CT | 40 40 80 8 Mercadolecnia
E Departamento de o | @ 0 80 B Relaciones 2UBIcas
Relaciones PUbIcas v Cormunicacion
Medios ae Comunicacion
o a 40 80 8
Creatvdad y Publicidaa £ Depariamento de
o a 40 80 8 Relociones Fubicas
Comunicacién ‘ntercultural
en los Negocios a1 a0 40 80 8
Redaccion y
Comunicacién Periodistica | c1 40 40 50 8
Administacion ae la
ComuncacionDe Ciisls ¢1 | 40 0 80 8
Précticas Profesionales Hoper Cuseao &
N 450 8 /0% de los Creditos
aelac és e
o Btaos Rets Socmes o | a0 20 0 s
Simulacion v Tecnicas de
Relaciones Publicas cr | a0 40 80 s
Cabildeo
cr | a0 40 80 8
Medicion de Medios
. cr | 40 | 40 80 8
/zéuccmy Dicgnosico ae tas
Relaciones Pichicas Coperotvas c1 20 40 80 8
Profocolo y Eventos
Institucionales cr 40 40 80 8
Plan de Relociones Publicas
y Comunicacion Iniegral  ¢1 | 40 0 80 s |
Totales 560 560 1570 120

TP 44100
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AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA

Péblicas y C para las
del sector publico”.
UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO | HORAS | HORAS | HORAS | CREDNOS | Premrequisitos
TEORIA | PRACTICA | TOTALES
Estructura y Organizacion
del Sector Publico
c1 40 40 80 8
Esfrategias Ge Comunicacion y
de Relociones Puplicas para ef
Sector Publico cr 40 40 80 s |
Administracion de Grupos [
de Interes
cr | a0 40 80 8
Totales: 120 120 240 24

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA

O on P en Publicas y Corr para
- organizaciones politicas”
UNIDADES DE TIPO | HORAS | HORAS | HORAS | CREDITOS | Pretrequisitos
APRENDIZAJE TEORIA | PRACTICA | TOTALES
Elecciones y Democracia - - [
cr 40 40 80 8
Mercadotecnia Politica
cr 40 40 80 8
Estrategias de
Campanas Politicas (o1} 40 40 80 8
Totales: 120 120 240 24
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. AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA

Orri i P en i Publicas y Comunicacion para las
organizaci privadas” .
UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO  HORAS | HORAS | HORAS | CREDITOS | Prenequisitos
TEORIA | PRACTICA | TOTALES
Derecho de Propiedad
Intelectual cl 40 40 80 8 |
Instituciones Poliicas y
_._Gubemamentales cr 40 40 80 8
Derecho a la
Comunicacion Cr 40 40 80 8
Totales: 120 120 240 24

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA
Orientacién “Pre-especializante_en Relaciones Publicas con los medios de comunicacié

UNIDADES DE APRENDIZAJE TIPO HORAS | HORAS HORAS | CREDITOS  Prefrequisitos
TEORIA | PRACTICA TOTALES

Relaciones con los Medios
de Comunicacién cr 40 40 80 8
Taller de Medios

cr 40 40 80 8
Epractice

c1 4 40 80 8
Totales: 120 120 | 120 24

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA
O on “Pr en Plblicas a través de las nuevas tecnologias
de la informacién y las comunicaciones”
UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO | HORAS | HORAS HORAS | CREDITOS | Premequisitos
TEORIA | PRACTICA | TOTALES

Los procesos y

apiicaciones de las TIC 's cr 40 40 80 8
Relaciones Plblicas y
Negocios Online cr 40 40 80 8

Creatvidad en Comunicocion y
Relaciones Puolicas Onine

Totales:

|
|
R N
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REA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA
lalizante en Procesos de

o) P y solucién de conflictos”
UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO | HORAS  HORAS HORAS

A CREDITOS | Prerrequisitos
TEORIA _PRACTICA | TOTALES
Adminisiracin de Conflictos y
Legmmidad O al
egiimidad Organzacional | - 10 © - s
Creatividad e Innovaclén
QOrganizacional o 10 20 80 8
Gesfion de la Culfura y
Proyece 6n de la magen
Organizacional cr | 40 40 80 8 |
Totales: 120 | 120 240 |24

AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA

UNIDADES DE APRENDIZAJE | TIPO | HORAS | HORAS | HORAS | CREDITOS | Premequisitos
TEORIA | PRACTICA | TOTALES
Optativa | C1 40 40 80 8
Optativa ll c1 40 40 80 | 8
Opiativa Il cr | 40 40 g0 | 8 )
Totdles. 120 120 240 | 24
CT= Curso Taller; T= Taller, S= Seminario, N= Practicas

CUARTO. Para promover la movilidad, el estudiante podrd cursar, en lugar de las unidades de
aprendizale que aparecen en las listas de las dreas de formacion bdsica comin vy basica
paricular obligatoria del resolutivo tercero del presente dictamen, asignaturas similares de

ste mismo campo del conocimiento, pertenecientes a otros prograrmas educativos de nivel
superor y de diversas modalidaaes educativas ofrecidas en la Red Universitara, asi como en

ofras nsfifuciones de educacion superor, nacionales o exfranjeras Lo antenor con el visto
bueno del Coordinacor del Progranga Educatvo

Ay Juarez No 976, Edificto de la Rectoria General, Piso 5. Colania CertiG C.P 49
Guadalajara, Jalisco Mexico Tel [52] (33) 3134 2222, s 12428 12243, 12420y

AN
\

N

457 Tel air 3134 2243 Fax 3134 28




/,ﬁ

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSTIO GENTRAL UNIVERSTTARIQ

Exp.021
Dictamen Num 1/2016/294

QUINTO. Para favorecer la movildad estudiantil v la internacioralizacion del plan de estudios,
ademas de las materias sefdladas en el resolutivo TERCERO, el estudiante podrd tomar, en
acreditacién, equivalencia v revalidacion con las areas de formacion, cusos aue a Juicio y
con aprobacion de la Coordinacion del Programa, se impartan en programas del mismo nivel
de estudios y diversas modalidades educativas de este y ofros Centros Universitarios de la
Universidad de Guadalajara y de ofras Instituciones de educacidn supenor, nacionales y
extranjeras

SEXTO. El drea de formacion especidlizante selectiva estd destinada a complementar ‘a
formacién  profesianai del  estudiante  mediante  orientaciones  Esias  onentaciones
comprenderdn blogques de unidades de aprendizaie articuladas enire si respecto a un dmbito
del epercicio profesional La acreditacion de esta drea serd cubierta por el estudante
mediante ko eleccidn de algunas de las orentaciones, con el visto bueno der Coordinaaor del
programa educativo,

Los Depanamentos del Centro Universitario podrdn definir y ofrecer nuevas orientaciones Con
relacién @ la oferta en ofias insfituciones de educacion, nacionales o extranieras, el
coordinador de carera hara una evaluacion, previa solicitud del aiumno, para oforgar su
aval

SEPTIMO. El area de formacidn optativa abierta sevirld para la formacion integral e
interdisciplinana del estudiante y sera acreditada mediante unidaaes de aprendizale que
serdn definiaas por los departamentos del Centro Universitano, que conformaran la onentacion
optatva Tampien puede acrediiarse si el alumno toma cursos y seminanos desinados &
promover en &' la exploracién de objetos de estudios particulares para la carera o que se
apeguen al perfil profesional, ae preferencia por intervenciones inter o transaisciplinares, por
estos cursos se asignara un credifo por 8 noras, hasta completar 24 creditos Lo antenor, con
el yisto bueno del coordinador del programa educativo

OCTAVO. A traves del Programa de Aprendizaje de Lengua Extranjera, el CUCEA garantizard ex
dominio de lecto-comprension del idioma inglés, corespondiente al nivel BT del Marco
Comun Europeo ae referencia para Ias lenguas, © su equivalente

s 20% 3
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NOVENO Para la planeacion de sus estudios y mejora de su proceso ae aprendizaie, el
alumno recibira apoyo tutonal desde su ingreso a la licenciatura por parte del Centro
Universitano Las tutorias se ofiecerdn siguiendo los lineamientos determinados por el Programa
de Accion Turonal, baio la responsabildad de los Departamentos, la Coordinacidn de
Programa Docente y la Coordinacion de Servicios Academicos de los Centros Universitanos,
apoyados en el Sistema integral de Turoria (SIT)

DECIMO. La coordinacién de este programa educativo propiciara que los alumnos registren
su servicio social en el ciclo escolar inmediato siguiente a que acumulen el 60% de los
créditos del programa

DECIMO PRIMERO. Los requisitos académicos necesanos para el Ingreso son 1os que marque
la normanvidad universiiaria vigente

DECIMO SEGUNDO. Los requisitos para obtener el fitulo comespondiente son 'os establecidos
por la nomatividad universitana aplicable

DECIMO TERCERO. El iempo promedio para cursar el plan de estudio de Licenciatura en
Relaciones Publicas y Comunicacidn es de ocho 8 ciclos escolares a partir de! Ingreso

DECIMO CUARTO. Los certificados se expedian como Licenciatura en Relaciones Pblicas y
Comunicacién Eltitulo, como Licenciado [a) en Relaciones Publicas y Comunicacidn

DECIMO QUINTO. El costo de operacidn e Implemeniacién de este programa educativo sera
con cargo al techo presupuestal del Centro Universitario, con excepeidn del incremento en las
horas ge asignatura que serdn asignadas de la bolsa de Senvicios Personales de la Red
UniverSitana

-
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DECIMO SEXTO. Ejectese el presente dictamen en los términos de la fraccion Il ael articulo 35
de la Ley Orgdnica de la Universidad de Guadalajara

Atentamenie
"PIENSA Y TRABAJA"
Guadalajara, Jal., 15 de ulio de 2016
Comisiones Peranentes de Eggcwon y de Hacienda
e

N

Mtrd. Itze6atl Tonatiuh Bravo Padilla
N Presidente
L/
—
Dr HéctorVRl/} hs Gadea

Dr Héctor Raui Pérez Gomez

édo Pefia Ramos
SeCIS'OHO de Actas y Acuerdas
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